
I. Структура учебного процесса

Учреждение образования “Витебский государственный технологический у ниве
(наим енование учреж дения образования)

УЧЕБНЫЙ ПЛАН ПЕРЕПОДГОТОВКИ
в соответствии с типовым учебным планом 

переподготовки, утвержденным 
28.03.2017 № 25-13/56

(дата утверждения, регистрационый номер)

Специальность (код и наименование): 1-26 02 76 
Маркетинг 

Квалификация: маркетолог 
Форма получения образования: заочная (без отрыва от производства) 

Продолжительность обучения (в месяцах): 1_8 л- 3 '
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Всего недель: 12 63 2 1 78
А - аудиторные занятия; СР- самостоятельная работа; T- текущая аттестация; С-стажировка; И- итоговая аттестация

II. План учебного процесса
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по видам занятий
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по этапам
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1 -й этап 
(А/СР)

2-й этап 
(А/ СР)

3-й этап 
(А/СР)

4-й этап 
(А/СР)

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24

/ ГУ М А Н И ТА Р Н Ы Е  И  С О Ц И А Л ЬН О - 62 22' 16 24
Э К О Н О М И Ч Е С К И Е  Д И С Ц И П Л И Н Ы

1.1 Основы идеологии белорусского государства 1 10 4 6 4/6
1.2 Этика и психология делового общения 1 26 8 10 8 18/8
1.3 Налоги и налогообложение 1 26 10 6 10 16/10



1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24

2. О Б Щ Е П Р О Ф Е С С И О Н А Л Ь Н Ы Е
Д И С Ц И П Л И Н Ы 254 86 46 122

2.1 Национальная экономика Беларуси 1 40 12 8 20 20/20
2 .2 Основы статистики 1 36 16 6 14 22/14
2.3 Правовое регулирование хозяйственной 

деятельности 1 40 12 8 20 20/20

2.4 Экономика организации 2 60 22 8 30 16/15 14/15
2.5 Менеджмент 2 40 10 10 20

.... .
20/20

2 .6 Анализ хозяйственной деятельности 2 38 14 6 18 20/18
3. Д И С Ц И П Л И Н Ы  С П Е Ц И А Л Ь Н О С Т И 728 220 132 10 366
3.1 Теоретические основы маркетинга 2 40 12 8 20 8/8 12/12
3.2 Маркетинговые исследования 4 4 150 40 26 10 74 10/10 48/39 18/25
3.3 Маркетинговые коммуникации 4 3 150 28 20 102 36/62 12/40
3.4 Стратегический маркетинг 4 40 12 12 16 24/16
3.5 Логистика 3 40 22 10 8 22/2 10/6
3.6 Управление маркетингом 4 36 12 8 16 20/16
3.7 Интернет-маркетинг 3 36 12 8 16 12/6 8/10
3.8 Маркетинг инноваций 2 34 12 8 14 8/4 12/10
3.9 Управление сбытом . 3 26 12 8 6 12/2 8/4

3.10 Поведение потребителей 4 22 12 4 6 16/6
3.11 Международный маркетинг 4 50 20 8 22 28/22

3.12* Бизнес-планирование 4 104 26 12 66 24/20 14/46
4. СТА Ж И РО В К А

В с ег о 1044 328 194 10 512 132/105 134/95 134/141 132/171
Ф О РМ А  (-Ы ) И ТО ГО В О Й  АТТЕСТА Ц И И : 
Государственны й экзам ен по дисциплинам: 3.2.; 3.3.

Количество экзаменов 10 2 3 1 4
Количество зачетов 9 3 2 2 2
Количество дифференцированных зачетов 1 1
Количество рефератов 1 1
Количество собеседований

Количество контрольных работ 1 1
Количество курсовых работ 1 v l
Количество курсовых проектов

Примечание * - дисциплина введена за счет часов компонента учреждения образования;

Учебный план переподготовки обсужден на заседании Совета У О “ВГТУ”и рекомендован к утверждению (протокол № 11 от t? ? Р £  2017г.)

Начальник учебно-методического отдела 
Декан ФПК и ПК 
Зав. кафедрой экономической теории и маркетинга

В.В. Петухов 
г-у & у  У  И.Ю. Семенчукова 

Г.А. Яшева


