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ВВЕДЕНИЕ

Цель преподавания курса «Фирменный стиль» – формирование у слушателей знаний по курсу «Фирменный стиль», освоение методов и средств направленной передачи информации с целью продвижения товаров и услуг, формирование креативного мышления, освоение широкого арсенала выразительных средств и изобразительных техник, освоение технологий компьютерной графики.

Задачи преподавания дисциплины:

– формирование профессиональной компетенции в области проектирования фирменного стиля; 

– формирование креативного мышления;

– формирование навыков реализации принципов проектирования в дизайн-деятельности.

В соответствии с данными задачами слушатели, изучающие дисциплину «Фирменный стиль» должны:

знать:
– принципы и способы визуальной передачи информации;

– принципы предпроектного и проектного анализа, системного решения проблемной ситуации;

– законы визуального восприятия и воздействия объектов визуальной коммуникации;

– принципы креативного решения проектных задач;

– средства воздействия объектов визуальной коммуникации;

– особенности выполнения проектных решений разнообразными изобразительными средствами и техниками.

уметь:

– профессионально определять проектную задачу;

– определять оптимальную концепцию проекта, мыслить креативно;

– визуализировать идеи, понятия, ход событий в знаковой и образной форме;

– определять оптимальные выразительные средства и техники для решения конкретных коммуникативных задач;

– увлекательно и интересно оформлять ситуацию обмена и передачи информации в максимально убедительной и доступной форме, направлять и управлять вниманием потребителя;

– выполнять эскизную и чистовую часть проекта на высоком профессиональном уровне с использованием изученных техник графического языка и современных инструментов и технологий.

ВЫПИСКА ИЗ УЧЕБНОГО ПЛАНА ПЕРЕПОДГОТОВКИ
для специальности

1-19 01 71  «Дизайн графический» (заочная форма обучения)

	№ п/п
	Наименование разделов и темы дисциплины
	Распределение учебных часов по видам занятий
	Форма текущей аттестации

	
	
	Всего
	Аудиторные занятия
	самостоятельная работа
	

	
	
	
	лекции
	практические занятия
	семинарские занятия
	круглые столы, тематические дискуссии
	лабораторные занятия
	деловые игры
	тренинги
	конференции
	
	

	1
	Фирменный стиль. Функции, задачи и цели фирменного стиля. Основные базовые константы и элементы фирменного стиля.
	7
	3
	
	
	
	
	
	
	
	4
	Опрос

	2
	Основные носители фирменного стиля, их функции, типы потреблений. Имиджевый характер фирменного стиля. Требования к проектированию объектов фирменного стиля.
	7
	3
	
	
	
	
	
	
	
	4
	Опрос

	3
	Дизайн фирменного стиля по индивидуальной теме
	12
	
	6
	
	
	
	
	
	
	6
	Выполнение задания

	4
	Дизайн личного авторского стиля
	12
	
	6
	
	
	
	
	
	
	6
	Выполнение задания

	ИТОГО:
	38
	6
	12
	
	
	
	
	
	
	20
	

	Итоговая форма контроля знаний слушателя
	Зачёт


СОДЕРЖАНИЕ ПРОГРАММЫ
	№

п/п
	Наименование темы
	Содержание темы

	1.
	Фирменный стиль. Функции, задачи и цели фирменного стиля. Основные базовые константы и элементы фирменного стиля.
	Стратегии формирования фирменного стиля. Системно-комплексный подход к проектированию фирменного стиля.
Базовые компоненты фирменного стиля: фирменный знак, логотип, цвет, фирменный шрифт. Фирменный блок. Фирменный персонаж. Фирменный слоган. Композиционно-модульное решение составляющих фирменного стиля. Брендбук.

	2.
	Основные носители фирменного стиля, их функции, типы потреблений. Имиджевый характер фирменного стиля. Требования к проектированию объектов фирменного стиля.
	Основные носители фирменного стиля, их функции, типы потреблений. Деловая документация. Рекламно-информационные печатные объекты. Элементы оформления выставочных объектов. Эффективность фирменного стиля. Актуальность фирменного стиля.



	3.
	Дизайн фирменного стиля по индивидуальной теме
	Разработка концепции, выбор выразительных средств проектирования. Разработка базовых элементов фирменного стиля (товарный знак, фирменный блок, рекламный персонаж, деловая документация, рекламная продукция, сувенирная продукция и т. д.). Различие принципов формообразования деловой документации, рекламно-информационной поддержки и сувенирной продукции. Прототипы в материале.

	4
	Дизайн личного авторского стиля
	Разработка концепции, личного знака. Разработка базовых элементов личного стиля. Прототипы объектов авторского стиля


СОДЕРЖАНИЕ ПРАКТИЧЕСКИХ ЗАНЯТИЙ
	№

п/п
	Наименование темы
	Содержание темы

	3.
	Дизайн фирменного стиля по индивидуальной теме
	Разработка концепции, выбор выразительных средств проектирования. Разработка базовых элементов фирменного стиля (товарный знак, фирменный блок, рекламный персонаж, деловая документация, рекламная продукция, сувенирная продукция и т. д.). Новизна решения. Различие принципов формообразования деловой документации, рекламно-информационной поддержки и сувенирной продукции. Прототипы в материале. Композиция всех элементов фирменного стиля на 1-3 планшетах размер А2-А3.



	4.
	Дизайн личного авторского стиля
	4-6 вариантов личных знаков (аббревиатура, сигнатура, символ и т. д.), визитки, бланки письма, конверты, сувениры и т.д. Креативность, формальная выразительность, актуальность, соответствие временному контексту, авторский язык, аутентичность, оригинальность решений, острота.

Планшет с авторскими знаками формат А3.

Прототипы объектов авторского стиля в материале. Композиция всех элементов авторского фирменного стиля на 1-2 планшетах размер А2-А3.



САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА

	№

п/п

темы
	Вопросы, выносимые на самостоятельную работу
	Рекомендуемая литература

	1
	Товарные знаки. Логотип. Бренд. Функции, задачи и цели товарных знаков и знаковых систем.
	Овчинникова Р.Ю. Дизайн в рекламе. Основы графического проектирования: учебное пособие для студентов вузов

	2
	Пиктограммы. Функции, задачи и цели систем ориентации.
	Овчинникова Р.Ю. Дизайн в рекламе. Основы графического проектирования: учебное пособие для студентов вузов

	 3
	Использование товарных знаков и пиктограмм в различных рекламных носителях.
	Волкова В.В. Дизайн рекламы

	 4
	Сувениры и упаковка. Элементы фирменной одежды. Оформление фирменных Web-сайтов.
	Волкова В.В. Дизайн рекламы


материалы для Итоговой аттестации
ВОПРОСЫ к зачёту по дисциплине «Фирменный стиль»

	1
	Понятие о фирменном стиле. Функции, задачи и цели

	2
	Основные базовые константы фирменного стиля

	3
	Фирменный слоган

	4
	Цвет в фирменном стиле

	5
	Основные носители фирменного стиля

	6
	Деловая документация. Рекламно-информационные печатные объекты

	7
	Эффективность и актуальность фирменного стиля


СПИСОК РЕКОМЕНДУЕМОЙ ЛИТЕРАТУРЫ

	№

п/п
	Название учебных пособий,

год издания
	Наличие в библиотеке

	Основная литература

	1
	Овчинникова, Р.Ю. Дизайн в рекламе. Основы графического проектирования: учебное пособие для студентов вузов / Р.Ю. Овчинникова; под ред. Л.М. Дмитриевой – Москва : ЮНИТИ, 2010. – 239 с.
	1

	2
	Волкова, В.В. Дизайн рекламы / В. В. Волкова. – Москва : Феникс, 1999
	1

	3
	Креативная мастерская. 80 творческих задач дизайнера / Д. Шервин; пер. с англ. С. Силинского. – Санкт-Петербург : Питер, 2013. – 240 с.
	1

	4
	Нестеренко, О.И. Краткая энциклопедия дизайна / О. И. Нестренко. – Москва : Молодая гвардия, 1994. – 315 с.
	3

	5
	Журналы «КАК», «Мир дизайна», «Реклама и жизнь», «Рекламные технологии», «PRO дизайн» и т.д.
	10

	Дополнительная литература

	1
	Мокшанцев, Р. И. Психология рекламы : учеб. пособие / Р. И. Мокшанцев ; науч. ред. М. В. Удальцова. – Москва : ИНФРА-М, Новосибирск : Сибирское соглашение, 2001. – 230 с. – (Серия «Высшее образование»).
	Мокшанцев Р. И.

	2
	Песоцкий, Е. Современная теория и практика рекламы / Е. Песоцкий. – Ростов н/Д : Феникс, 2001. – 320 с.
	Песоцкий Е.


7

